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ABSTRAK 

Personal branding adalah suatu hal yang melekat pada diri manusia semenjak dilahirkan kedunia yang akan 

membentuk reputasi seseorang. Analisis framing adalah model analisis yang digunakan untuk menganalisa proses 

bagaimana media mengkonstruksi realitas. Model analisis framing Pan dan Kosicki mendefinisikan bahwa framing 

adalah sebuah proses membuat suatu pesan lebih menonjol, menempatkan informasi lebih daripada yang lain 

sehingga khalayak lebih tertuju pada pesan tersebut. Dalam membangun personal branding seseorang, media juga 

memiliki peran penting didalamnya. Gubernur Nusa Tenggara Timur, Viktor Bungtilu Laiskodat memanfaatkan 

platform di laman victorynews.id untuk membangun personal brandingnya dimata masyarakat. Penelitian ini 
bertujuan untuk menggambarkan personal branding Viktor Bungtilu Laiskodat yang dilakukan pada laman 

victorynews.id. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualititatif. Analisis framing dilakukan dengan model 

analisis Pan dan Kosicki. Ada 4 struktur analisis dalam analisis framing Pan dan Kosicki, yaitu sintaksis, skrip, 

tematik dan retoris. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa pembingkaian berita yang dilakukan oleh 

victorynews.id berhasil membentuk citra Viktor Bungtilu Laiskodat dengan baik. Viktor Bungtilu Laiskodat 

dicitrakan sebagai sosok yang sangat peduli dengan kemajuan dan kesejahteraan masyarakat di daratan Timor. Saran 

bagi peneliti selanjutnya dapat mencari tahu mengenai pembingkaian berita untuk membangun personal branding 

yang baik melalui platform media online, dalam membangun personal branding selalu terus didasari kenyataan 

dalam kehidupan dengan berbagai aktivitas positif yang dapat memperkuat personal branding. 
Kata Kunci: Framing; Personal Branding; Media Online 

 

PERSONAL BRANDING GOVERNOR OF EAST NUSA TENGGARA ON 

THE VICTORYNEWS.ID PAGE (PAN & KOSICKI FRAMING ANALYSIS IN 

REPORTING ON WORKING VISITS TO MAINLAND TIMOR AUGUST 2022 

PERIOD) 
 

ABSTRACT 

 

Personal branding is something that is inherent in humans since they were born into the world that will shape a 

person's reputation. Framing analysis is an analytical model used to analyze the process of how the media 

constructs reality. Pan and Kosicki's framing analysis model defines that framing is a process of making a message 
more prominent, placing information more than others so that the audience is more focused on the message. In 

building one's personal brand, the media also has an important role in it. The Governor of East Nusa Tenggara, 

Viktor Bungtilu Laiskodat took advantage of the platform on the victorynews.id page to build his personal branding 

in the eyes of the public. This study aims to describe the personal branding of Viktor Bungtilu Laiskodat which was 

carried out on the victorynews.id page. This study uses a qualitative approach. Framing analysis was carried out 

using the Pan and Kosicki analysis model. There are 4 analytical structures in Pan and Kosicki's framing analysis, 

namely syntax, script, thematic and rhetorical. The results of the study indicate that the news framing carried out by 

victorynews.id succeeded in forming the image of Viktor Bungtilu Laiskodat well. Viktor Bungtilu Laiskodat is 

portrayed as a person who really cares about the progress and welfare of the people on the mainland of Timor. 
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PENDAHULUAN  

Seiring dengan berkembanganya 

teknologi di berbagai bidang, salah satunya 

adalah komunikasi, hal ini membuat segala 

informasi maupun berita lebih mudah untuk 

didapatkan dan disebarluaskan. Media 

massa sangat berperan penting dalam 

kehidupan masyarakat, karena media massa 

mampu mengubah dan mempengaruhi cara 

pikir suatu kelompok. Media massa telah 

berfungsi secara efektif sebagai penyampai 

informasi, menjadikan salah satu penggerak 

di dalam perubahan masyarakat. Media 

massa dinilai memiliki kekuatan yang besar 

dalam menyebarluaskan pesan-pesan, 

melakukan sosialisasi dan membentuk 

anggapan informasi yang disampaikan 

kepada masyarakat. Media massa sendiri 

terdiri dari media cetak, media elektronik, 

dan media online. 

Media juga bisa menjadi senjata 

ampuh untuk mencapai sebuah tujuan dari 

perseorangan atau suatu lembaga tertentu 

dengan menampilkan suatu citra yang baik 

kepada khalayak. Tidak hanya terus update, 

media online juga bisa menjadi fasilitator 

dalam berbagai hal. Dari sekedar mencari 

sanak pekerjaan atau barang dan jasa, 

sumber kabar berita, hingga menampilkan 

citra diri atau personal branding. 

Media online menjadi medium 

pencarian berita yang tinggi. Media online 

menjadi media kedua setelah televisi sebagai 

sumber untuk akses berita bagi masyarakat. 

Seiring dengan perkembangan zaman saat 

ini yang membawa dampak terhadap 

kehidupan manusia dengan bisa 

mendapatkan informasi langsung melalui 

berbagai macam media, salah satunya 

adalah media online. Tercatat user atau 2 

pengguna internet di Indonesia tahun 2014 

menembus angka 107 juta (Hadad, 2014) 

dan terus meningkat hingga di tahun 2021 

mencapai 73,7% atau 202,6 juta jiwa. Hal 

ini ada didalam laporan bertajuk “Digital 

2021” yang dirilis oleh manajemen konten 

HootSuite dan agensi pemasaran We Are 

Social. Ini membuktikan bahwa pengguna 

internet akan terus naik setiap tahunnya 

seiring dengan perkembangan teknologi 

informasi. Media membentuk kesadaran 

masyarakat sesuai dengan apa yang 

disajikan oleh media tersebut. Masyarakat 

dapat memilih berita apa saja yang sesuai 

dengan minatnya, namun tetap saja media 

yang mengarahkan apa saja yang dijadikan 

isu penting. Sumber berita dipandang bukan 

sebagai pihak yang netral yang memberikan 

informasi apa adanya dan juga 

mempunyai kepentingan untuk 

mempengaruhi media dengan alasan 
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memenangkan opini publik dan memberi 

citra tertentu kepada khalayak. 

Dalam menganalisa proses bagaimana 

media mengkonstruksi realitas (peristiwa, 

aktor, kelompok, atau apa saja) biasanya 

menggunakan analisis framing. Esensinya 

adalah bagaimana suatu peristiwa dimaknai 

dan sebuah fakta diungkapkan dan ditulis 

dalam berita.  

 

METODE PENELITIAN  

Menurut Sugiyono (2012:42), 

paradigma penelitian diartikan sebagai pola 

pikir yang menunjukkan hubungan antara 

variable yang akan diteliti yang sekaligus 

mencerminkan jenis dan jumlah rumusan 

masalah yang perlu dijawab melalui 

penelitian, teori yang digunakan untuk 

merumuskan hipotesis, dan jumlah hipotesis, 

dan teknik analisis statistik yang akan 

digunakan. Denzin dan Lincoln (2009:133) 

juga menjelaskan pengertian paradigma 

dalam sifat paradigma, paradigma sebagai 

sistem kepercayaan dasar yang didasarkan 

pada asumsi asumsi Ontologis, 

Epstimologis, dan Metodelogis.   Pada 

penelitian ini penulis menggunakan Paradigma 

kontrukstivisme, Jenis penelitian kualitatif 

karena peneliti ingin melakukan  riset dengan 

mengutamakan kualitas data dari fenomena-

fenomena yang ditemukan peneliti langsung 

di lapangan. Objek dalam penelitian ini 

adalah pemberitaan tentang kunjungan kerja 

Gubernur Nusa Tenggara Timur di daratan 

Timor yang dilaksanakan pada tanggal 1-31 

Agustus 2022 di laman Victorynews.id. 

Penelitian ini menggunakan dua teknik 

pengumpulan data yaitu melalui petunjuk 

umum dan dokumentasi dengan tahapan 

teknik analisis datanya yaitu pengolahan 

data, penyajian data, interpretasi data dan 

penarikan kesimpulan atau verifikasi. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

HASIL PENELITIAN 

Analisis pembingkaian ini 

dilakukan Berdasarkan penelusuran peneliti 

di laman Victorynews.id, ada 33 berita yang 

dipublikasikan oleh victorynews.id pada 

periode Agustus 2022 yang berkaitan 

dengan Gubernur NTT tetapi berdasarkan 

topik yang dimaksud oleh peneliti yaitu 

dengan topik kunjungan kerja di daratan 

Timor khususnya kabupaten TTU sampai 

Belu dengan program kerja peningkatan 

kesejahteraan masyarakat, terdapat lima 

berita saja yang mengangkat topik tersebut. 

peneliti mengkategorikan lima berita dalam 

program kesejahteraan masyarakat sebagai 

acuan untuk penelitian ini. Hal tersebut 

dilakukan agar hasil yang di harapkan sesuai 

dengan tema penelitian yaitu personal 
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branding. Dengan analisis framing model 

Pan dan Kosicki serta di paparkan pada teori 

pengelolaan kesan oleh Erving Goffman, 

penelitian ini berusaha menelaah bagaimana 

pembingkaian berita personal branding 

Viktor Bungtilu Laiskodat yang di lakukan 

victorynews.id, berikut hasil dari analisis 

yang dapat disajikan oleh peneliti. 

Struktur Perangkat 

Framing 

Unit Yang 

Diamati 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sintaksis (Cara 

Wartawan 

Menyusun Acara) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1.Skema 

Berita 

-Lead Berita 

 

Gubernur NTT 

Viktor Bungtilu 

Laiskodat berjanji 

untuk memberikan 

bantuan 

handtraktor kepada 

para petani. 

-Latar Belakang 

 

Minimnya alsitan 

padahal lahan 

yang dimiliki 

sangat memadai. 

-Kutipan 

 

Paschal Seran, 8 

Agustus 2022 

 

-Sumber 

Kabupaten TTU 

-Pernyataan 

 

"Luas lahan untuk 

budidaya selada 

air di sini sekitar 

20 hektare. Tapi, 

yang diolah hanya 

sembilan hektare, 

sisanya 

menganggur, 

karena kami 
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kekurangan alat 

mesin pertanian, 

khususnya 

handtractor," 

ungkap   

Aleksander   

Nitjano, warga 

Popnam. 

-Penutup 

 

Selain itu, 

tempat 

pemasaran hasil   

pertanian 

terutama selada 

air juga perlu 

menjadi perhatian 

pemerintah, agar 

para petani dapat 

menjual hasil 

pertanian dengan 

harga yang layak 

 

https://www.victorynews.id/tag/Popnam
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Retoris 

 

(cara wartawan 

mmenekankan fakta) 

 

 

 

 
7. Leksikon 

 

8. Grafis 

 

9. Metafora 

 

 

1. Berita : Gubernur NTT : Angka Kemiskinan NTT Turun Ratusan Ribu di   2023, Ini 

Yang Akan Dilakukan ( Kamis, 11 Agustus 2022 ) 

 

PEMBAHASAN 

Sintaksis : Setelah dianalisis dari 

struktur sintaksis, tidak ada berita yang 

menggunakan headline dari kutipan sumber. 

Pada 5 berita tersebut hanya terdapat lead 

berita. Fungsi mengantarkan pokok 

Struktur Perangkat Framing Unit Yang Diamati 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sintaksis 

 

(Cara Wartawan 

Menyusun Acara) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
10. Skema Berita 

Lead : Gubernur NTT Berkomitmen teguh untuk 

menurunkan angka kemiskinan di NTT. 

Latar Belakang : Gubernur akan melakukan kerja 

kolaboratif untuk terus menurunkan angka kemiskinan. 

Kutipan : Paschal Seran 11 Agustus 2022 Sumber : 

Atambua 

 
Pernyataan : Gubernur NTT Berkomitmen teguh untuk 

menurunkan angka kemiskinan di NTT. 

 
Dia menargetkan angka kemiskinan di NTT yang saat 

ini mencapai 1.100.000 orang lebih akan turun ratusan 

ribu di tahun 2023. 

 
Untuk       mewujudkan        hal        itu Gubernur 

https://www.victorynews.id/tag/Gubernur-NTT
https://www.victorynews.id/tag/angka-kemiskinan
https://www.victorynews.id/tag/Gubernur-NTT
https://www.victorynews.id/tag/angka-kemiskinan
https://www.victorynews.id/tag/angka-kemiskinan
https://www.victorynews.id/tag/Gubernur-NTT
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permasalahan yang ditulis dengan tegas dan 

jelas oleh victorynews.id, agar pembaca bisa 

mengenali dan merumuskan persoalannya 

victorynews.id berusaha memberikan 

informasi yang focus informasinya pada 

program kerja yang disampaikan Viktor 

Bungtilu Laiskodat. Pada struktur sintaksis 

ini victorynesw.id membangun personal 

branding Viktor Bungtilu Laiskodat dengan 

Spesialisai (Laws of spesializations), di 

gambarkan Agus adalah sosok yang sangat 

peduli dengan kemajuan, kesejahteraan dan 

kedamaian di Daratan Timor . Hal ini 

sesuatu yang baik untuk kinerja Gubernur 

Viktor sendiri dimata masyarakat. 

Skrip : Artikel yang dimuat sudah 

lengkap. Kelengkapan yang dimaksud 

adalah elemen 5W+1H. Hal ini memperjelas 

bahwa victorynews.id sangat ingin 

menojolkan kinerja Gubernur dalam berita-

berita diatas. Apabila dalam sebuah berita 

sudah memenuhi unsur tersebut maka berita 

tersebut dapat dikatakan berita yang 

obyektif.   

Tematik :  Jika ditinjau dari struktur 

tematik , berita-berita dalam penelitian ini 

memiliki banyak pendapat orang lain 

maupun wartawan yang ada dalam isi berita 

tersebut. Bahkan dalam satu berita terdapat 

lebih dari satu bahasan. Namun tema-tema 

atau isi berita tetap memiliki sudut pandang 

yang sama yaitu sikap dan tanggung jawab 

Viktor Bungtilu Laiskodat sebagai Gubernur 

NTT pada saat melakukan kunjungan kerja 

ke daratan Timor. Sudut pandang dalam 

artikel yang diteliti menonjolkan sikap 

Gubernur NTT seperti Kepribadian (Laws of 

Personality), Kepemimpinan (Laws of 

Leadership) serta Spesialisai (Laws of 

spesializations).  Dikatakan bahwa Viktor 

adalah sosok yang sangat peduli dengan 

kesejahteraan masyarakat di daratan Timor.  

Retoris : Ditinjau dari struktur 

retoris dari keseluruhan berita, 

victorynews.id berusaha menonjolkan 

kepribadian Viktor Bungtilu Laiskodat 

sebagai Gubernur NTT. Dalam beberapa 

artikel ada penekanan-penekanan kata yang 

menunjukkan janji-janji dan optimisme 

Viktor kepada masyarakat di daratan Timor 

guna meningkatkan kesejahteraan di tempat 

tersebut. Dalam struktur ini digambarkan 

bahwa Viktor Bungtilu Laiskodat memiliki 

perbedaan (Laws of Destinctiveness). Viktor 

menunjukkan diferensiasi dalam hal karakter 

dan sifat yang ia miliki.Viktor merupakan 

sosok yang tegas dan berani dalam 

mengambil keputusan ketika membuat janji 

dengan masyarakat setempat. Dari gambar 

yang dilampirkan di dalam berita juga 

menunjukkan bahwa Viktor memiliki ciri 

khas tersendiri dengan gayanya yang santai 
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namun tetap berwibawa.  

Victorynews.id berhasil menjadi 

konstruksi atas realitas, dimana masyarakat 

tertuju pada pemberitaan tentang kunjungan 

kerja Gubernur NTT. Hal tersebut terbukti 

dari bagaimana respon yang antusias dari 

masyarakat terhadap kedatangan Gubernur 

NTT di daerah mereka.  

Berdasarkan penelitian yang telah 

dilakukan, ada beberapa hal yang harus 

dibahas oleh peneliti sesuai dengan teori 

pengelolaan kesan atau Impression 

Mangement Theory menurut Erving 

Goffman yang mengatakan bahwa 

Impression management (pengelolaan kesan) 

sebagai kecermatan persepsi interpersonal 

dimudahkan oleh petunjuk-petunjuk verbal 

dan non verbal, dan dipersulit oleh faktor-

faktor personal penanggap. Goffman 

memperkenalkan konsep ini yang bersifat 

penampilan teateris. Yakni memusatkan 

perhatian atas kehidupan sosial sebagai 

serangkaian pertunjukan drama yang mirip 

dengan pertunjukan drama di panggung. 

Kaitannya dengan penelitian ini yaitu 

Viktor Laiskodat sebagai seorang gubernur 

Nusa Tenggara Timur sangat terlihat citra 

khususnya dimata masyarakat, Viktor selalu 

melakukan kegiatan-kegiatan yang bersifat 

positif serta menunjukan keunikan serta 

keahliannya yang ia miliki seperti 

menjalankan program kerja dan memberikan 

bantuan-bantuan bagi masyarakat sesuai 

dengan tugasnya sebagai gubernur. Hal ini 

sejalan dengan teori Impression 

management theory yang memusatkan 

perhatian atas kehidupan sosial sebagai 

serangkaian pertunjukan drama. Viktor 

menunjukan kinerjanya serta membangun 

citra dirinya yang baik dimata masyarakat 

dengan turun langsung kelapangan untuk 

menjalankan program kerja yang 

dilakukannya. 

Personal branding merupakan segalah 

kegiatan, aktivitas, perilaku dan semua hal 

yang berhubungan atas diri sendiri yang 

dapat mencerminkan siapa diri kita. 

Kegiatan dan perilaku yang di lakukan dapat 

menimbulkan keahlian, kepribadian dan 

karekteristik tersendiri yang terbungkus 

menjadi sebuah identitas yang dapat 

membuat seseorang lebih menonjol dari 

orang lain khususnya bagi Gubernur Nusa 

Tenggara Timur, Viktor Laiskodat yang 

dalam hal ini memanfaatkan laman 

victorynews.id sebagai media untuk 

membentuk personal brandingnya. 

Untuk mencapai personal branding 

yang baik seseorang harus memiliki 

kesadaran akan dirinya sendiri, menggali 

potensi yang dimiliki, serta memperbaiki 

diri dan menjaga akan penampilan yang 
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ingin ditampilkan jika di rasa apa yang 

dilakukan selama ini memiliki suatu hal 

yang kurang mendukung untuk mencapai 

apa yang di cita-citakan, adanya keinginan 

untuk mengubah kehidupannya menjadi 

lebih baik dengan menciptakan relasi yang 

baik di dunia kerja ataupun di keseharinnya 

serta ingin menunjang karir yang dimiliki 

ataupun yang lainnya dapat dilakukan 

dengan personal branding. Melalui 

penelitian dilaman victorynews.id 

ditemukan bahwa Viktor Laiskodat 

memanfaatkan timeline berita di laman 

tersebut sebagai sarana untuk membentuk 

personal brandingnya. Viktor Laiskodat 

membentuk personal brandingnya melalui 

laman victorynews.id dengan mengunggah 

berbagai kegiatan kunjungan kerjanya di 

daratan Timor.  

SIMPULAN 

Secara sintaksis:  Setelah dianalisis dari 

struktur sintaksis, tidak ada berita yang 

menggunakan headline dari kutipan sumber. 

Pada 5 berita tersebut hanya terdapat lead 

berita. Fungsi mengantarkan pokok 

permasalahan yang ditulis dengan tegas dan 

jelas oleh victorynews.id, agar pembaca bisa 

mengenali dan merumuskan persoalannya 

victorynews.id berusaha memberikan 

informasi yang focus informasinya pada 

program kerja yang disampaikan Viktor 

Bungtilu Laiskodat; Secara Skrip : Artikel 

yang dimuat sudah lengkap. Kelengkapan 

yang dimaksud adalah elemen 5W+1H. Hal 

ini memperjelas bahwa victorynews.id 

sangat ingin menojolkan kinerja Gubernur 

dalam berita-berita diatas. Apabila dalam 

sebuah berita sudah memenuhi unsur 

tersebut maka berita tersebut dapat 

dikatakan berita yang obyektif; Secara 

Tematik:  Jika ditinjau dari struktur tematik, 

berita-berita dalam penelitian ini memiliki 

banyak pendapat orang lain maupun 

wartawan yang ada dalam isi berita tersebut. 

Bahkan dalam satu berita terdapat lebih dari 

satu bahasan. Namun tema-tema atau isi 

berita tetap memiliki sudut pandang yang 

sama yaitu sikap dan tanggung jawab Viktor 

Bungtilu Laiskodat sebagai Gubernur NTT 

pada saat melakukan kunjungan kerja ke 

daratan Timor; Relationship: Personal 

branding yang baik mampu menciptakan 

suatu relasi yang baik dengan orang lain. 

Personal branding Viktor Laiskodat yang 

dikenal berkepribadian yang baik, apa 

adanya, tegas namun mau berbaur dengan 

masyarakat di sekitarnya yang ditunjukan 

dengan jiwa sosialnya yang tinggi. 

Victorynews.id berhasil membangun 

personal branding Gubernur Nusa Tenggara 

Timur, Viktor Bungtilu Laiskodat dengan 
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baik dimata masyarakat lewat berita yang 

ditampilkan di lamannya.  

Diharapkan agar peneliti selanjutnya 

dapat mencari tahu mengenai pembingkaian 

berita untuk membangun personal branding 

yang baik melalui platform media online, 

dalam membentuk personal branding 

melalui media online, pengguna harus lebih 

memperhatikan segala aktivitas yang 

diposting berita yang ada sehingga brand 

yang ingin dibentuk dapat ditunjukan dan 

ditanggapi secara positif oleh masyarakat. 

Peneliti berharap agar personal branding 

melalui media online terus dilakukan 

sehingga dapat memberikan contoh dan 

manfaat tersendiri bagi masyarakat. 
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